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Gender gap per classi di eta

Financial literacy
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Gender gap e molto rilevante nelle conoscenze
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Conoscenze finanziarie per genere, titolo di studio e area geografica
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Conoscenze finanziarie per genere e tipologia di lavoro
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Rapporti Perché preoccuparsi? Nelle famiglie

di coppia ci si specializza nei compiti ...
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Il diverso approccio
delle 15enni, anche
in famiglia, puo avere
effetti su scelte di
studio e redditi futuri

Nella maggior parte dei paesi
- a non ci sono differenze
significative, ma I'ltalia & uno
dei 3 paesi in cui ¢’@ una
differenza significativa

In ltalia, | ragazzi ottengono
punteggi migliori delle
ragazze e riescono a risolvere

a favore dei ragazzi.
La differenza emerge fra gl
studenti pib bravi, ed emerge
nei Licei e Istituti tecnici.

compiti pid complessi
in percentuale maggiore
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E’ urgente incidere su conoscenze,
comportamenti, attitudini delle donne
Le donne sottostimano le proprie conoscenze,

anche quando sanno di piu ...partiamo da qui ...

Sottostima delle proprie conoscenze finanziarie

B donne MW uomini

2017

(%

)

2020

LE STATISTICHE NON SONO
IL NOSTRO DESTINO!




La fragilita e la resilienza degli italiani: indagine
Doxa-Comitato Edufin
e Bt @ Doxa

EMERGENZA COVID-19:
GLI ITALIANI TRA FRAGILITA

E RESILIENZA FINANZIARIA
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L e conoscenze finanziarie

Le donne hanno minori conoscenze finanziarie...
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Interesse semplice
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Interesse composto

Relazione rischio-
rendimenti

Conoscenza deitre
concetti

Esiste una differenza di
genere gia’ tra i quindicenni
(dati PISA 2018)




Resilienza finanziaria

Se dovesse presentarsi una necessita imprevista, quanto ti senti sicuro di poter
rimediare 2000 euro entro un mese...
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A seqguito del COVID-19...

...adesso arrivano alla fine del mese con difficolta...
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Le conoscenze contano

Le conoscenze aiutano ad essere piu resilienti
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Incidere sui comportamenti degli adulti e difficile

Bisogna arrivare nel momento giusto e
con strumenti adeguati




IL PERCORSO DEL PROGETTO

Poche conoscenze
Obiettivi di lungo

periodo Fondamentale

Underconfidence per migliorarsi

Ansia seqguire le
destinatarie

finali

Valutazione



Partiamo dai bisogni...
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Emozioni universali....




Ma non solo....

Le emozioni cambiano e oggi ne abbiamo di nuove
Le emozioni si sviluppano lungo una linea temporale

Il linguaggio emozionale non e solo quello che sentiamo, ma influenza ed e influenzato dalla cultura,
dalla politica ecc

Pensate al target su cui lavorerete...

CHE EMOZIONE PENSATE DI SENTIRE?



Ansia finanziaria

Pensare alla mia situazione finanziaria mi genera ansia...

50
45 43,4

Uomini m Donne
40
35

29,6

30
25
20
15
10

5

0




TARGET DI RIFERIMENTO




NON SOLO TARGET...| PROFILI ECONOMICI




INDICAZIONI DI METODO

LOBIETTIVO NON e TRASFORMARE TUTTE IN ECONOMISTE...

POCHI CONCETTI MA CHIARI

APPROCCIO PERSONALIZZATO: OGNUNA HA ESIGENZE SPECIFICHE E CAPACITA’ DIVERSE DI
APPRENDIMENTO

ATTENZIONE NON SOLO Al TARGET MA ANCHE AGLI ATTEGGIAMENTI ECONOMICI, OLTRE |
PREGIUDIZI!



CREATIVITA' E METODO




UNA SFIDA DA PORTARE AVANTI NEL TEMPO

Credito e indebitamento

Risparmio e investimento




SENZA DIMENTICARE LA VALUTAZIONE!

QUESTIONARIO BANKIT

MISURAZIONE E VALUTAZIONE DELLE
INIZIATIVE
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